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TITOLO |

Natura, Scopi e funzioni del contratto di sponsazone

Art. 1 - Finalita

Le norme del presente Regolamento costituiscomistzaplina generale per la realizzazione di rap
afferenti la sponsorizzazione, relativi allo svaignto di attivita e di iniziative di interesse @3munt
di Forno Canavesenei settori e nei campi di intervento di cui aceessivo art. 6 e per le fina
indicate nell’art. 5, che di nuovo segue.

Il presente Regolamento € adottato in sastdd attuazione delle previsioni recate dall'@3. delle
legge 27 dicembre 1997, n. 449 - che si pone imt@wme normativa di principiorispettando altresi
linee fondanti delle disposizioni contenute nellaxt. 119 del TUEL Dlgs 267/00 e suseee
modificazioni ed integrazioni.

E’ criterio preminente di lettura e di interpretaizé delle disposizioni regolamentari che seguounellc
della peculiare atipicita e novita degli istitutirdrattuali considerati, pertanto le specifichgpdszioni
inerenti le attivita contrattuali degli Enti Pulbdlrichiamate vengono adottate, di volta in voitabas:
alla specialita dei rapporti di seguito disciplinat

Art. 2 - Contratto di sponsorizzazione

Il contratto di sponsorizzazione determina a frahten corrispettivo, costituito da una somma chate
ovvero da forniture di beni e/o servizi prestatiaaponsor a vantaggio del comune di Forno Careves
le modalita con cui questo Comune si obbliga a divulgare il eom il marchio del sogge
sponsorizzante nelle varie estrinsecazioni detipmpa attivita.

Art. 3 - Regola comune per I'associazione del nongedel marchio, oltreché per la forma
contrattuale

| contratti di sponsorizzazione stipulati da quesfanministrazione comunale preved:
neessariamente clausole inerenti le garanzie e Ilmdodi tutela dei marchi con specificazi
dell’'utilizzo dei loghi e dei segni distintivi dellsponsor, nel rispetto di quanto previsto dallanative
vigente in materia.

Le modalita di associazione dedme e del marchio del soggetto <<sponsorizzasfgasee>> ovve
di quello <<collaborante o sponsor>> devono presentaratteri consoni e compatibili alla na
istituzionale ed alla immagine di pubblica autoriutrale proprie del Comune di Forno Canavese.

L’'utilizzazione dello strumento della sponsorizzam avviene sempre attraverso la stipula di app
contratto da redigersi in forma scritta.



L’ Amministrazione comunale puo definire, in relazicaecontratti di sponsorizzazione, specifi
clausole relative ai propri segni distintivi quatdindo, con appositi atti, lo stemma ufficiale cargn
distintivo con tutela pari al marchio.

Art. 4 - Ambito di applicazione e funzione dellasponsorizzazione

La sponsorizzazione rappresenta lo sento attraverso il quale il comune di Forno Cane
acquisisce da soggetti terzi risorse finanziarege stfumentali (beni, forniture, servizi) finalizgaalla
realizzazione di forme di <<sponsorizzazione>>ngddicativamente, in relazione:

» ad attivita culturali di differente tipologia;

* ad attivita sportive;

e ad attivita di promozione turistica;

» ad attivita di valorizzazione del patrimonio comigna

» ad attivita di restauro e di recupero conservatiMoeni artistici, culturali ed ambientali;
* ad attivita di miglioramento dell’assetto e delteado urbani;

» ad ogni altra attivita di rilevante interesse pudibl

Eccezionalmente la sponsorizzazione potra anchsistere nella esecuzione di opere e lavori put
espletati direttamente o per suo direttcumento dal soggetto sponsorizzante. In quesaievza ¢
rende comunque azionabile la scelta del contrgmartéd tramite di procedure concorrenziali di evide
pubblica, secondo quanto piu dettagliatamente Bpatc nel successivo Titolo Il di @sto stes:
Regolamento

Art. 5 - Vincoli di carattere generale

Tutte le iniziative supportate dalle forme, in seiesto, di sponsorship,.sono necessariamente alia
perseguimento di interessi pubblici:

» devono escludere forme di conflitto di interessd’ittivita pubblica e quella privata;
« devono essere consone e compatibili con 'immadeieComune di Forno Canavese;
» devono produrre risparmi di spesa.

Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazionerdgné:

* propaganda di natura politica, sindacale o relagios

* pubblicita diretta o collegata alla produzione stidbuzione dei tabacchi, prodotti alcolici e,
materiale pornografico;

* messaggi offensivi incluse le espressioni di famadi, razzismo, odio 0 minaccia.



Art. 6 - Il comune come sponsee

Con l'approvazione del seguente regolamento il Gamdi Forno Canaves@uo avvalersi (
sponsorizzazioni per il conseguimento di finaliiatdresse pubblico.

La Giunta Comunale nel rispetto del presente regetdo, autorizza per le attivita del Comuné-dinc
Canavesal ricorso al finanziamento tramite sponsorizzazjger iniziative specifiche, con appo:
deliberazioni.

Tutte le conseguenti fasi attuative e gestionalient alle iniziative di cui ai due commi che prdoac
sono demandate alla esclusiva competenza del resipitan preposto al settore interessatbe v
provvede sotto la sua personale responsabilitavattso appositi atti di determina. Il respons:
soddisfa e garantisce anche le ulteriori incombeimmetate nell’art.17, che segue.

Art. 7 - Le figure dello sponsor

Possono assumere la veste di sponsor i seguegetsiog

» qualsiasi persona fisica, purché in possesso deigié di legge per contrattare ordinariame
con la pubblica Amministrazione;

e qualsiasi pemna giuridica, avente o meno scopo o finalita concral, quali le societa
persone e di capitali, le imprese individuali, dgieooperative (ex art. 2511 cod. civ.), le mi
di assicurazioni e i consorzi imprenditoriali (e 2602 cod. civ.);

* le Associazioni senza fini di lucro, generalmente cogét con atto notarile, le cui final
statuarie non risultino in contrasto con i fintitiszionali di questo Ente.

Art. 8 - Iniziativa
La sponsorizzazione puo avere origine per:

* iniziativa spontanea di questa Amministrazione eoate
* iniziativa di soggetti terzi.

Qualora l'iniziativa si correli alla proposta digggetti terzi, essa ferme restando le modalita di sc
del contraente di cui al Titolo Il che segue — dessere riconosciuta e valietaome utile agli interes
e confacente agli scopi istituzionali di questoeEnbn riferimento alle sue componenti econom
qualitative ed organizzative.



Art. 9 - Sponsorizzazioni plurime

Sono sempre ammesse le sponsorizzazioni plurimealsingola manifestazione o iniziativa.

TITOLO Il

Modalita di scelta del contraente

Art. 10 - Regole generali e comuni

La scelta del contraente avviene, di norma, corcquore ad evidenza pubblicache comunqt
tengano conto e si adattino alla peculiare atiidii rapporti in questionetese a garantire la parité
trattamento tra i soggetti potenzialmente intertesdle iniziative oggetto di sponsorizzazione.

E’ sempre ammessa la trattativa privata, previgaaia motivazione, nei casi indicati dait.41 del R
D. 23 maggio 1924, n. 827 (di approvazione del Regento per 'amministrazione del patrimoni
per la contabilita generale dello stato), con dpexcriferimento:

» alle ipotesi di iniziative che per le loro peculiare caratterizzazionfiacciano fondatamer
ritenere che ove anche si sperimentassero gli ihaanle licitazioni questi andrebbe
verosimilmente deserti, 0 in ogni caso, risulteegbldi un improbabile buon esito;

» alle ipotesi in cui si tratti di forniture di beaiserviz che un solo soggetto sia in grado di off
con quelle specifiche caratteristiche;

» alle ipotesi in cui I'urgenza dell’iniziativa nommesenta I'indugio degli incanti o delle licitazipni

* ad ogni altra situazione in cui ricorrano specedi eccezionalcircostanze per le quali n
appaia né utile né congruo il ricorso alle procediggli incanti e delle licitazioni;

» alle ipotesi di modico valore economico dell'inizva, da indicarsi entro il limite di 5.000,00.

Per le iniziative di importo inferiore a&15.000,00si procede esclusivamente all’affidamento med
trattativa privata.

Art. 11 - L'offerta di sostanziale mecenatismo

Le sponsorizzazioni offerte o proposte da privatiaoenti e soggettiigridici privi di finalita di lucro
specie ove il ritorno di natura pubblicitaria agpdel tutto tenue e prevalga l'aspetto di un sagik
contratto a prestazioni economicamente unilate@n la prevalenza di profili c. d. di <<m
mecenatismo>>la parte dello sponsor, sono formalizzate comeeghare di trattativa privata diret
gualunque sia il valore della prestazione resa.



Art. 12 - La valutazione delle offerte
In tutti i casi in cui i rapporti di sponsorizzamm siano costituiti con pecedure ad evidenza pubblica
offerte verranno valutate dall’'ufficio competenter pnateria, nel rispetto dei criteri idti nell'avvis

di pubblico o nella lettera di invito finalizzatereperire la disponibilita della sponsorizzaziondedle
speciale attivita di collaborazione.

TITOLO Il

Disposizioni final

Art. 13 - Aspetti fiscali
Il valore della fatturazione per la sponsorizzagiaorrisponde allimporto della somma stanzial
bilancio per la specifica iniziativa; la fatturames puo coinadere con lintero stanziamento o con
quota dello stesso, in relazione alla totale ozipke copertura, mediante sponsorizzaz
dell'intervento.

Il valore della fatturazione correlata alla pronoye dell'immagine dello sponsor, (spazio publdica)
e pari all'importo specificato al comma 1.

Art. 14 - Verifiche e controlli
Le sponsorizzazioni sono soggette a periodicheficleei da parte del responsabile di ogni se
competente in materia, al fine di accertare laetterza degli adempimentonvenuti, per content
tecnici, qualitativi e quantitativi.

Le difformita emerse in sede di verifica devonceessempestivamente notificate allo sponsor.

La notifica e I'eventuale diffida producono gli efffi previsti dal contratto di sponsorizzazione.

Art. 15 — Modalita applicative
Resta ferma la facolta dellEnte di decidere ditardh volta i tempi di attuazione degli accord
sponsorizzazione nonché la forma e le carattenistiper I'applicazione dello spazio pubblicit:
concordato con le parti interessate.

La pubblicita puo avvenire anche attraverso il sigdb del Comune di Forno Canavese.



Art. 16 - Riserva organizzativa

by

La gestione delle sponsorizzazioni € effettuatetdimente da questa Amministrazione comt
secondo la disciplina del presente Regolamento.

Art. 17 - Entrata in vigore
Il presente Regolamento entra in vigore ad avveesgautivita della deliberazione di approvazione.

Copia del Regolamento esecutivo verra consegnataura della Segreteria comunale a tu
responsabile dei servizi.



